DU CONCEPT A LA CONCRETISATION
L’évolution de la marque MC (2012 - 2026)
14 ans d’expertise humaine et de communication 360




l I C UNE MARQUE N'EST PAS UNE

COMMUNICATION ENTITE FI G é E
C'est un écosysteme vivant !

Pour assurer sa pérennite et sa croissance, une
entreprise doit muter en permanence afin de s‘aligner
sur les évolutions de son marché, de ses compétences

et de ses ambitions.

Voici Uhistoire de notre proprte mutation.



UNE AGENCE DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL

Créée par deux associées, MC Performances nait avec une
proposition de valeur claire : Uexternalisation de la force
de vente dans le Grand Ouest. . Fondation 2012

Avranches

Point de départ : Fortement axé sur
’hotellerie

Tourisme

Méetiers de bouche & restauration
Collectivités & Institutionnels
Industrie & Assurances

BTP
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Un ancrage ciblé, un rayonnement pluriel génére
par un bouche-a-oreille exceptionnel.
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_. LA QUALITE
L'EQUIPE

L'EXPANSION




Le developpement commercial durable exige des leviers
80[“][' de communication puissants. Pour garantir votre succes,
'@ nous avons internalisé chaque expertise clé
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Externalisation

Une évolution organique motivée par un seul but : maitriser votre
chaine de valeur de A a Z.



EVOLUTION DE NOTRE IMAGE DE MARQUE
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PERFORMANCES
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Une dimension profondément humaine
«Nous ne sommes pas une usine a projets, mais
une petite équipe d'experts passionnés»




Et vous ?
votre histoire, on la raconte quand ?

a Hotel Novotel @ Ledentu Jardin
@ Homa Hospitality @ Mairie de Brécey

@ Yver Chocolatier
'E’ Ma Cave Alambic




